GODISNJE FINANCIJSKO IZVJESCE O POSLOVANJU TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE SEGET ZA N_Se. GODINU

UvoOD:

Financijsko izvjesée Turistitke zajednice Opéine Seget ( u daljnjem tekstu TZO Seget) temelji se na knjigovodstvenoj evidenciji, a
sa&injeno je u cilju uéinkovitog na¢ina informiranja nadleznih tijela o radu 1 financijskom poslovanje TZO Seget.

Temeljem financijskog izvjeséa TZO Seget za 2020.godinu prezentirani su ukupno ostvareni prihodi te evidencija rashoda koji su bili
potrebni za izvr3avanje i realizaciju programa rada TZO Seget za 2020.godinu.

Godisnje financijsko izvjes¢e o izvrienju zadaca, anali i ocjenu ostvarenja programa rada i financijskog plana sadrZi:

1. Podatke o ostvarivanju postavljenih ciljeva
2. Prati postavke plana
3. Usporedbe planiranog i ostvarenog

U 2020.godini TZO Seget ostvarila je ukupan prihod od 1249 900,43 kn.
Prihod je ostvaren iz osnova:
1 turisti¢ka pristojba = 691 645,83 kn
2. turisti¢ke ¢lanarine = 307 790,93 kn
3. ostali prihodi ( nautika) = 250 416,82 kn.

(kamate) = 46.85 kn



. - Oz?m_.m&..w Indeks
Izvori prihoda Plan 2020. 2020.
1. | Turisti¢ka pristojba 700 000,00 691 645,83 98
2. | Clanarina 300 000,00 307 790,93 102
5, | PRindled dmigih 200 000,00 250 463,67
aktivnosti
125
4. | UKUPNO 1200 000,00 | 1 249 900,43 104




UDIO U PRIHODU :

T.P- 90 %

TiCL.— 5 %

0S.- 5%



TURISTICKI PROMET NA PODRUCJU TZO SEGET U 2020.GODINI S USPOREDBOM NA PRETHODNE GODINE:

DOLASCI NOCENJA

Godina Domaci Strani Ukupno Domacdi Strani Ukupno
2010. 19 070 102 196 121 266 50 025 491 853 541 878
2011. 20 384 101 780 122 164 65 354 490 837 556 191
2012. 18 092 100 019 118 111 63 895 513074 576 969
2013. 15 665 97 777 113 442 52 952 493 509 546 476
2014. 13 958 106 601 120 559 40 308 522 098 562 406
2015. 16 236 102 930 119 166 59 126 514 505 573 631
2016. 18 421 123 991 142 412 66 003 649 167 715170
2017. 18 358 138 899 157 257 62 243 702911 | 765154
2018. 22787 137 263 160 050 79 562 750513 | 830075 |
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Prema podacima Turisti¢kog ureda TZO Seget u 2020. godini boravilo je ukupno 42 116 domaéih i inozemnih turista koji su ostvarili ukupno 281
582 noéenja $to predstavlja ostvarenje od 33,09% za nocenja usporedujuéi 2019.godinu , te pad za dolaske ,usporedujuéi 2019.godinu ostvarenje

od 25,98%.
U nacionalnoj strukturi gostiju prednja¢e strani gosti 3to je vidljivo iz tablice u prilogu.

TURISTICKI PROMET PO ZEMLJAMA PRIPADNOSTI ZA RAZDOBLJE SIJECANJ-PROSINAC 2020. ZA PODR UCJE TZO SEGET,
TE USPOREDBA SA 2019.GODINOM:

Drzava Dolasci Usporedba dolasci M__.c..__mm H n_m Nodenja Usporedba nocenja _“MMM-HN
Poljska 8.821 17.245 51,15 62.201 105.404 59,01
Njemacka 6.543 21.473 30,47  54.182 153.681 35,26
Hrvatska 10.576 23.375 45,24 51.937 77.741 66,81
Cedka 2.883 6.789 42,47  20.539 49.829 41,22

Madarska 1.827 6.235 29,30 11.943 37.694 31,68
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Strani turisti: 31.540 138.706 22,74 229.645 773.266 29,70
Domacdi turisti: 10.576 23.375 45,24 51,937 77.741 66,81
UKUPNO: 42.116 162.081 25,98 281.582 851.007 33,09



ANALIZA OSTVARENOG FINANCIJSKOG

PLANA U ODNOSU NA PLANIRANI

U 2020.g.

Plan prihoda i rashoda za 2020.8.

Prihodi od boravisne pristojbe

3.500.000,00

700.000,00

691 645,83

98,8

struktur
a%

Prihodi od turisti¢ke ¢lanarine

300.000,00

300.000,00

307 790,93

102,59

24,63

Prihodi iz proracuna opéine/grada/drzavnog

3.1.

za programske aktivnosti

3.2,

za funkcioniranje turisti¢kog ureda

Prihodi od drugih aktivnosti

Prijenos prihoda prethodne godine (Visak prethodne
godine ukoliko je isti ostvaren)

Ostali nespomenuti prihodi

250.000,00

200.000,00

250 463,57

125,23




Rashodi za radnike

550.000,00

500.000,00

490 467,25

Rashodi ureda

160

000

’

00 | 180.000,00

179 677,38

99,82

TIC

R

80.000,00 0,00

25. 920,00

Poticanje i sudjelovanje .._ .._.qmmm:_..._
1. m_‘mammoﬂ.&:m}.:_muﬁmm (osim izgradnje komunalne
infrastrukture) 350.000,00 | 110.000,00 95 384,41 86,71% 7,96
1.1. | Projekt Volim Hrvatsku
2. Manifestacije 340.000,00 0,00 0,00
X Kulturno-zabavne 200.000,00 0,00 0,00




7 2.2. _ Sportske manifestacije 20.000,00 0,00 0,00 __ 0
||A == ~S= =t ||_||| I R — S I S |.|_“||L
2.3. Ekoloke manifestacije 50.000,00 0,00 0,00 -
2.4, Ostale manifestacije 20.000,00 20.860,00 20 860,00 100,00 1,74
e Potpore manifestacijama (suorganizacija s drugim
= | subjektima te donacije drugima za manifestacije) 50.000,00 10.000,00 13 905,00 139,00
3. Novi proizvodi 180.000,00 2.000,00 2.000,00 100

Potpora razvoju DMK-a

1. | Online komunikacije 75.000,00 0,00 0,00 -
1.1. | Internet oglasavanje 25.000,00 0,00 0,00 -
1.2. | Internet stranice i upravljanje Internet stranicama 50.000,00 5.981,40 14 629,35 244,58

2. | Offline komunikacije 210.000,00 | 103.031,69 102 706,62 99,68

”p Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i
" | privatnog sektora 70.000,00 | 41.894,19 41 894,19 100,00




7 Opce ogladavanje (Oglasavanje u tisku, TV

__ 22 | oglasavanije...) 30.000,00 _ 21.000,00 _ 20 674,93 | 98,45 1,72 |
e _ “. 4’|
2.3. | Brogure i ostali tiskani materijali 70.000,00 40.137,50 40 137,50 100,00 w..wm .
2.4. | Suveniri i promo materijali 20.000,00 0,00 0,00 =
25 | Info table o 20.000,00 0,00 0,00 0 1
3. | smeda signalizacija 30.000,00

-

i w&30<m (u skladu sa ~mro:wx__..: ﬁﬂ..o_uw_:,._m i propisanim

" | pravilima za sustav TZ) 50.000,00 0
2. | Studijska putovanja 10.000,00

3. | Posebne prezentacije 10.000,00

i £ F R % e e :
Edukacija (zaposleni, subjekti javnog i privatnog
1. | sektora) 30.000,00
. Koordinacija subjekata koji su neposredno ili posredno
" | ukljuéeni u turisticki promet
3. | Nagrade i priznanja (Projekt Volim Hrvatsku i ostalo) 10.000,00 0,00 0,00 0




VL. | MARKETIN3KA INFRASTRUKTURA | 295.000,00 | 251.875,00 | 251875,00 | 100,00 | 21,03
1. | Proizvodnja multimedijalnih materijala 250.000,00 | 247.500,00 247 500,00 100
2. | Istrazivanje triista peszmpescacs
| i . —— ] IR O I R — SNl
3. Formiranje baze podataka 10.000,00 0,00
4. | suradnja s medunarodnim institucijama o ool
5. Banka fotografija i priprema u izdavastvu 30.000,00 0,00
& Jedinstveni turisticki informacijski sustav (prijava i
" | odjava gostiju, statistika i dr.) 5.000,00 4.375,00 4.375,00
S i g e e ,
Poticanje i pomaganje razvoja turizma na podrugjima
koja nisu turisticki razvijena




1. ADMINISTRATIVNI RASH ODI

Pod administrativnim rashodima prvenstveno se misli na:

1.Rashode za radnike- place za redovan rad djelatnika sa svim doprinosima te svim pravima 1 davanjima sukladno Zakonu o radu te

aktima ureda.

2 Rashodi ureda- ukljuéuju sve rashode koje ured ima za potrebe normalnog funkcioniranja ureda te obavljanja svih administartivnih

poslova sukladno Zakonu.Tu se misli na uredski materijal, trogkove telefona, postanske usluge,trodak banke, knjigovodstvene usluge, te najmove

prostora.

3.TIC - ubrajamo usluge najama jpp-

I1.DIZAJN VRIJEDNOSTI

1.Uredenje mjesta- Ogradivanje i zastita plaza na podrugju Op¢ine Seget, uredenje mijesta na podrudju Seget Donjeg 1 Seget Vranjice,
sadnja mediteranskog raslinja, uredenje i popravak biciklisti¢kih staza, te uredenje odmorista za bicikliste.

2.1. Kulturno-zabavne manifestacije-

2.3. Potpore manifestacijama- TZO Seget sudjelovala je u davanju potpora za organiziranje manifestacija.

111. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI



1.Online komunikacije- Ovaj projekt ukljucivao je pojacanu komunikaciju sa emitivnim trzistima putem interncta, a $to je u skladu sa
postavljenim ciljevima Hrvatske turisticke zajednice

1.1.Internet oglasavanje- TZO Seget je aktivno sudjelovala u programima pojacanog internet oglasavanja u zemlji 1 inozemstvu.
1.2.Internet stranice i upravljanje internet stranicama- ogladavnje na stranici,hosting stranice, te odrzavanje weba.

2.0ffline komunikacije

2.1.0gladavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora

TZO Seget je i u 2020. godini nastavila sa oglasavanjem u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora u suradnji sa Kampom
Vranjica Belvedere, a prvenstveno s€ misli na oglagavanje u Austriji( KG Media i IGL Verbedienst).

tisku, poslovnim imenicima, radiju, info broSurama ( Hot- Spots gasopis, Expolre

2.2.0pée ogladavanje- TZO Seget oglasavala se u

e

Aderiatic)
u 2020. godini radila reprint brosure Seget rivijera ,reprint Staze zdravlja, plana

2.3.Brofure i ostali tiskani materijali- TZO Seget je
mjesta, kuéni red, te reprint plana Segeta koji obuhvaéa cijelu opéinu Seget.

2.4.Suveniri i promo materijali- Mobilitas Split

3. Smeda signalizacija

IV.DISTRIBUCIJA 1 PRODAJA VRIJEDNOSTI

V.INTERNI MARKETING
VI MARKETINSKA INFRASTRUKTURA- multimedijalni materijal.



4 Jedinstveni turisticki informacijski sustav - na ovu stavku utrodena su sredstva koja se placaju tvrtki koja uredno vodi bazu podataka radi
vodenja evidencije turisticke ¢lanarine.

IX. TRANSFER TURISTICKE PRISTOJBE OPCINI SEGET
i7nosa netto turisti¢ke pristojbe jer se

TZO Seget za tekucu 2020.godinu nema obvezu prema Opéini Seget samostalno uplaéivati 30%

to vréi automatski preko agencije Fine od pocetka 2020.godine.

ZAKLJUCAK:
odinu, osim pojedinih stavki koje nisu realizirane zbog

TZO Seget je u velikoj mjeri izvrdila svoj program rada i financijski plan za 2020.g

situacije s pandemijom Covida 19.

Direkforica ureda




